Zatacznik 3: Prezentacja nt. zatozen projektu ,Kampanie edukacyjno-informacyjne”

KAMPANIE
EDUKACYJNO-INFORMACYJNE

Projekt realizowany w ramach dziatania 3.4 ,Kampanie edukacyjno-
informacyjne na rzecz upowszechnienia korzysci z wykorzystania
technologii cyfrowych” Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa 2014-

2020
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Podstawa do realizacji kampanii

Kampanie edukacyjno-informacyjne sg elementem Programu Operacyjnego
Polska Cyfrowa na lata 2014-2020.

Program przewiduje kompleksowe dziatania oraz inwestycje obszarze cyfryzacji

i technologii informacyjno-komunikacyjnych, w tym szereg dziatan nakierowanych
na podnoszenie kompetencji cyfrowych spoteczennstwa. W ramach dziatania 3.4
Programu Polska Cyfrowa przewidziano dofinansowanie na realizacje kampanii
edukacyjno-informacyjnych.
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Partnerstwo w realizacji projektu

Kampanie informacyjno-edukacyjne sg realizowane przez Ministerstwo Cyfryzacji
(Lidera projektu) we wspotpracy z Naukowa i Akademicka Siecig Komputerowg —
Panstwowym Instytutem Badawczym (Partnera projektu).

Naukowa
Ministerstwo i Akademicka

Kampanie
edukacyjno-

Cyfryzacji Siec i

Komputerowa
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Harmonogram projektu

4 kwartat 2017 r.
i 1 kwartat 2018 r. 2018 r.—2020rr. 2021 r.

rozpoczecie projektu i wszczecie dziatania kampanijne rozliczenie projektu
gtownych zamoéwien publicznych
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Obszary tematyczne kampanii

Zgodnie z zatozeniami Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa przewidziano
realizacje kampanii w czterech obszarach tematycznych. Zdefiniowano je jako:

e , , bezpieczenstwo :
jakosc¢ zycia e-ustugi publiczne programowanie

W Ssieci
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Kampania: Jakos¢ zycia

Zidentyfikowany problem:

Brak swiadomosci pozytywnego wptywu technologii informacyjno-komunikacyjnych
na jakos¢ zycia

Grupa docelowa:

* osoby w wieku 45-64 lat, ktére sg w zasiegu Internetu, ale z niego nie korzystajg
lub korzystajg sporadycznie

* przedsiebiorcy, szczegdlnie prowadzgcy mate i mikroprzedsiebiorstwa, ktorzy
czesto nie majg swiadomosci mozliwosci biznesowych, jakie ptyna z cyfryzacji;
w przypadku przedsiebiorcéw jakos¢ zycia jest rozumiana rowniez jako jakosc
prowadzenia biznesu

Cele:

Zwiekszenie swiadomosci wptywu technologii informacyjno-komunikacyjnych
na poprawe jakosci zycia obywateli Polski, w zakresie:

* korzystania z e-ustug prywatnych i publicznych

* korzystania z dobr kultury i z rozrywki
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* korzystania z materiatow edukacyjnych
* komunikacji z innymi osobami

* mozliwosci ptynacych z cyfryzacji w przedsiebiorstwach
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Jakosc¢ zycia: Kluczowe dziatania

wspotpraca z liderami opinii lub ambasadorami kampanii

cykle poradnikow lub artykutéw w prasie

dziatania na portalach horyzontalnych

wspotprodukcje telewizyjne
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Kampania: E-ustugi publiczne

Zidentyfikowany problem:

Niewystarczajgca Swiadomos¢ mozliwosci wykorzystania przez obywateli ustug e-
administracji

Grupa docelowa:

Ee’moletnl obywatele korzystajgcy z Internetu oraz poszczegolne grupy docelowe,
torym dedykowane sg konkretne e-ustugi

Cele:
Wzrost swiadomosci spoteczenstwa w zakresie korzystania z e-ustug publicznych,
w tym:
* wzrost Swiadomosci istnienia ustug e-administracji oferowanych centralnie i przez
samorzady
* wzrost umiejetnosci poszukiwania pomocnych informacji na temat korzystania
z e-ustug publicznych

* zbudowanie zaufania i pozytywnych postaw wobec ustug e-administracji
(zaciekawienie i zainteresowanie oraz chec¢ sprobowania)
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* niwelowanie niecheci i leku poprzez budowanie swiadomosci bezpieczenstwa
tych ustug i nastepujgcych korzysci z ich uzytkowania, takich jak:

v oszczedno$¢ czasu, czyli sprawne i efektywne zatatwianie spraw

v’ bezpieczenistwo, czyli stosowanie przez administracje najwyzszych
standardow bezpieczenstwa

v"wygoda, czyli mozliwos$é zatatwienia spraw w dogodnym dla siebie czasie
I miejscu
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E-ustugi publiczne — Kluczowe dziatania

* wspotpraca z liderami opinii lub ambasadorami kampanii
e cykle poradnikow lub artykutow w prasie

 dziatania na portalach horyzontalnych

* wspotprodukcje telewizyjne

* produkcja tresci

* dziatania w radiu

* dziatania w mediach spotecznosciowych

* konferencje

e spotkania prasowe
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Kampania: Bezpieczenstwo w sieci

Zidentyfikowany problem:

Niewystarczajgcy poziom wiedzy i Swiadomosci w zakresie bezpieczenstwa
w Internecie

Grupa docelowa:

* dorosli korzystajgcy z internetu, o niskiej Swiadomosci zagrozen,
z uwzglednieniem przedsiebiorcow

* opiekunowie dzieci

Cele:

Wzrost swiadomosci spoteczenstwa w zakresie bezpieczenistwa w Internecie, zagrozen
i radzenia sobie z nimi, w tym:

* wzrost Swiadomosci zagrozen zwigzanych z korzystaniem z Internetu

* jednoczesne zachowanie i wzmocnienie postawy zaufania wobec dziatan w sieci
wsrod obywateli
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* wzrost Swiadomosci wagi ochrony danych osobowych

* wzrost Swiadomosci dotyczgcej zagrozen wobec dzieci zwigzanych z ich
aktywnoscig w internecie
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Bezpieczenstwo w sieci — Kluczowe dziatania

e cykle poradnikow lub artykutow w prasie
 dziatania na portalach horyzontalnych

e wspotprodukcje telewizyjne

e organizacja konkursu dla organizacji pozarzadowych

 aplikacja mobilna dotyczaca bezpieczenstwa w sieci
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Kampania: Programowanie

Zidentyfikowany problem:

Niewystarczajgca wiedza oraz dostep do wiedzy i umiejetnosci w zakresie
programowania

Grupa docelowa: Rodzice i opiekunowie dzieci w wieku szkolnym (przedziat wiekowy:
30-50 lat)

Cele:

Wzrost swiadomosci, kompetencji i dostepu do wiedzy w zakresie programowania
wsrod spoteczenstwa, w tym:

* wzrost Swiadomosci korzysci z nauki programowania wsrod rodzicéw dzieci
w wieku szkolnym (z punktu widzenia kluczowych kompetencji, szans na rynku
pracy, wykorzystania w réznych obszarach zycia), a posrednio — rowniez u dzieci
w wieku szkolnym
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« ,odczarowanie” stowa ,programowanie” wsrdad rodzicéw (ukazanie im, ze jest to

kompetencja, ktorg ich dziecko moze naby¢ bez ogromnych naktadéw pracy, przez
zabawe itp.)

» zachecenie rodzicow do motywowania i wsparcia dzieci w nauce programowania,
uczenia ich w domu, przy pomocy narzedzi dostepnych w internecie

» zachecanie do organizacji inicjatyw w ramach akcji CodeWeek
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Programowanie — Kluczowe dziatania

dziatania w ramach akcji CodeWeek

Wielki Test z Programowania w telewizji (nazwa robocza)

punkty warsztatowe z naukg programowania w 16 miastach Polski

konkurs dla szkdét lub kot informatycznych
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